
 

 

FEDELE USAI, AD DI CONDÉ NAST ITALIA,  

È “MEDIA PERSON OF THE YEAR” 

Il riconoscimento è arrivato durante gli NC Awards 2019 

 

Milano, 22 maggio 2019 – Fedele Usai, Amministratore Delegato di Condé Nast Italia, è stato premiato come 

“Media Person of the Year”. Il riconoscimento è arrivato durante il Galà di Premiazione della tredicesima 

edizione degli NC Awards - il premio ideato da ADC Group dedicato alla migliore creatività integrata e alle 

campagne più innovative - tenutosi lunedì sera a Milano al Teatro Elfo Puccini. 

“Quest’anno il premio come Media Person of the Year va a Fedele Usai che a settembre 2017 ha assunto il 

ruolo di Amministratore delegato di Condé Nast Italia” dice Salvatore Sagone, Presidente ADC Group 

“impegnandosi a proseguire il percorso di evoluzione dell’azienda iniziato da Giampaolo Grandi con il 

progetto ‘Reinvent the business’. Sotto la sua guida, l’azienda ha rinnovato profondamente il proprio sistema 

editoriale, rafforzando i brand delle testate e gestendoli in modo da valorizzare ogni possibile punto di 

contatto con il consumatore, offline e online. Basti pensare al successo di eventi come il Wired Next Fest o la 

Vogue For Milano, ma anche alla continua crescita della digital audience, che ha raggiunto i 30 milioni di 

utenti unici al mese sulle property del Gruppo. In un periodo difficile per l’editoria, Condé Nast ha continuato 

a puntare sulla qualità e grazie alle intuizioni di Fedele Usai ha saputo interpretare con successo la 

contemporaneità, come dimostra ad esempio il lancio della Condé Nast Social Academy, prima ‘scuola’ per 

influencer istituita in collaborazione con SDA Bocconi.” 

A condurre la serata Marco Maccarini insieme a Salvatore Sagone, presidente ADC Group, che hanno accolto 

sul palco i rappresentanti delle agenzie di comunicazione e delle aziende vincitrici consegnando loro gli ambiti 

riconoscimenti. Al centro dell’evento la migliore comunicazione olistica e integrata. 

I premi sono stati assegnati da una prestigiosa giuria di oltre 30 top marketing manager d'azienda e di 

rappresentanti delle associazioni di settore presieduta da Chiara Occulti, Senior Vice President Brands and 

Communication Management di Luxottica, che dopo una prima fase di votazione online lo scorso 13 maggio, 

si è riunita al Blue Note di Milano per decretare le campagne vincitrici tra le 37 campagne olistiche in shortlist. 

 
 
Edizioni Condé Nast 
  
Edizioni Condé Nast Spa, proprietà di Condé Nast International, è in Italia l’azienda leader nel settore dei prodotti editoriali di alta qualità. La casa editrice pubblica 9 periodici: Vanity Fair, Vogue Italia, 
Glamour, GQ, Wired, AD.Architectural Digest, Condé Nast Traveller, La Cucina Italiana, Accessory_VogueVanityFair. Condé Nast Italia ha inoltre consolidato la propria presenza sul web attraverso il 
lancio di 8 siti: VanityFair.it: 11 milioni di utenti \ Wired.it: 4,4 milioni di utenti \ Vogue.it: 2 milioni di utenti \ CN Live!: 6,5 milioni di video views. 
Questi, insieme a Glamour.it, Gqitalia.it, AD.vfnetwork.it e LaCucinaItaliana.it raggiungono ogni mese oltre 25 milioni di utenti unici mensili e generano, su base mensile, 151 milioni di pagine viste. 
(Fonte: dato censuario Webtrekk – aprile 2019). -www.condenast.it 
  
  
Per ulteriori informazioni: 
  
Edizioni Condé Nast 
Senior Communications Manager 
Massimiliano Sortino 
Tel. 02 85613330 - msortino@condenast.it 
  
Junior Communications Manager 
Serena Scorciarino 
Tel. 02 85613174 - sscorciarino@condenast.it 
  
Communications Specialist 
Ginevra Zaganti 
Tel. 02 85612840 - gzaganti@condenast.it 
 

http://vanityfair.it/
http://wired.it/
http://vogue.it/
http://glamour.it/
http://gqitalia.it/
http://ad.vfnetwork.it/
http://lacucinaitaliana.it/
http://www.condenast.it/
mailto:msortino@condenast.it
mailto:sscorciarino@condenast.it
mailto:gzaganti@condenast.it

