
 
 
 

GLI AD DI TUTTO IL MONDO SFOGGIANO AL SALONE DEL MOBILE  
UN NUOVO LOGO PIÙ GRANDE  

(CHE HA UNA STORIA ITALIANA) 
 

 
Milano, 12 aprile 2018 - AD, punto di riferimento mondiale per l'architettura e l'interior design, si presenta 
all'appuntamento del Salone Internazionale del Mobile di Milano con una novità: un logo più grande e 
condiviso da tutte le 10 edizioni internazionali del magazine (ultime in ordine di apparizione, Cina, India e 
Middle East). Il nuovo logo infatti sarà alto 62 mm rispetto ai precedenti 35 mm. e inserito nella foto di 
copertina. 
  
Quello che non tutti sanno è che questo nuovo logo ha una storia tutta italiana. La rivista nacque infatti 
come Architectural Digest negli Stati Uniti nel 1920, e la prima edizione in un'altra lingua fu nel 1981 quella 
italiana, lanciata dall'attuale direttore Ettore Mocchetti proprio con l'acronimo AD invece che la scritta per 
esteso. Acronimo che anche l'edizione statunitense ha adottato di recente. 
  
"Come ogni anno” dice Mocchetti “il numero di Aprile di AD è, per una gran parte, una sorta cronaca 
"anticipata" del Salone del Mobile. Un evento che attira a Milano centinaia di migliaia di persone e 
riaccende ogni volta l'interesse per l'arredamento e il furniture design, e per una settimana rende la 
metropoli lombarda la capitale life style del mondo occidentale. Quale migliore occasione per presentare la 
nuova copertina di AD con l'immagine a tutta pagina e il logo, da noi inventato 37 anni riformulato nelle 
misure? Quale miglior opportunità per testare il suo appeal?”. 
  
Il numero di AD aprile, in edicola da sabato 14 con oltre 500 pagine e due cover, una delle quali con il logo 
laminato oro, è dedicato al Salone Internazionale del Mobile di Milano. Ad introdurlo due interviste 
rispettivamente a Emanuele Orsini, presidente di Federlegno, e a Claudio Luti presidente dell'ente che 
organizza la manifestazione. Come tutti gli anni AD è l’unico magazine di interior design che presenta ai 
suoi lettori le “Anteprime” delle novità del Salone (oltre 200 pezzi), arricchite da un capitolo intitolato "Le 
Esclusive" dove si presentano oltre venti tra mobili e accessori la cui comunicazione editoriale è stata 
affidata dalle aziende in esclusiva ad AD. Nel numero si dà conto anche di alcuni anniversari di noti brand 
dell'arredamento e si festeggiano i 50 anni di pezzi ormai classici del design italiano. Il cuore del numero 
restano però le case: sei nuovi e immaginifici "interni milanesi" che mostrano l'evoluzione, tra innovazione 
ed eleganti richiami dal passato, del gusto dell’arredamento contemporaneo. E, in esclusiva per AD, la visita 
al nuovo ristorante, caffè e pasticceria di Carlo Cracco in Galleria Vittorio Emanuele II a Milano. Un numero 
eccezionale, da collezione a cui si affianca, in regalo, lo speciale AD Outdoor, una vera e propria rivista che 
passa in rassegna il mondo del giardino e del plein-air incontrando gardener famosi e mostrando ville, 
parchi, installazioni d'arte nel verde e le proposte delle aziende per vivere meglio all'aria aperta. 
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